
Ритуалы

Цель

Идентичность

Успех
Определение

Цен
нос

ти Брэнд

Организация

Управление

Финансирование Управление данными

Каналы 
коммуникации и 

платформы 

Общий опыт Содержание

РолиПравилаВс
ту

пл
ен

ие
 в

 с
оо

бщ
ес

тв
о Вы

ход из сообщ
ества


